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TRADE SELL OUT
(merchandising)

Case de sucesso

evolugao do time de merchandising SPC, que
alcangou resultados excepcionais no mercado

m e S e s Dados referentes as pragas de
SPC | 10 representantes 7 meses

APOS 0S RESULTADOS OBTIDOS

Resultados O TIME CRESCEU PARA 46
alcangados em 6 POSICOES

meses de projeto
lojas visitadas na Grande Sao Paulo, de perfil

de Grandes Redes, onde realizdvamos
1 40 EXECUCAO DE MERCHANDISING, ATIVAGCAO DE

NEGOCIAGAO COMERCIAL, TREINAMENTO E

0 PESQUISA
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Resultados
alcancados
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crescimento na
demanda dos
produtos a nivel
Brasil
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mil
Treinamentos realizados

— % d
‘i‘) e um impressionante resultado de 34 0 e

BE -
= CrESC|ment0 em produtos OTC,
= 1 900 superando em 2 vezes o resultado médio do Brasil, o

impacto do nosso time foi notavel.

Pontos extras conquistados
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Resultados

&IEO apenas niumeros, s30 o
reflexo do trabalho arduo, gestao operacional e do
foco na estratégia do cliente, valores que permeiam
a cultura da Pharmexx.

+20 24k

0/ O total de contribuic¢io
o gerado pela pharmexx foi
evolucdo no giro de 24 milh&es,

evidenciando o sucesso da
nossa estratégia e o
desempenho excepcional
de toda a equipe de
merchandising.
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5. ADVISOR
HEALT]

Melhor capacitacao
Melhor engajamento.
Melhores resultados.

A evolugao do nosso time de merchandising é um
exemplo de superacao e crescimento continuo,
impulsionando a pharmexx Brasil a novos patamares
de sucesso e exceléncia no mercado.

Estamos comprometidos em manter esse ritmo de
inovacao e conquistas, buscando sempre a
exceléncia em tudo que fazemos.

Ju NtOS, estamos construindo um futuro de
sucesso e prosperidade para todos

os que fazem parte dessa jornada.
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Especialistas em
engajamento
g‘ tj’;ﬁf i Qizadas e impactantes para todos
go m S 0S canais.
Solugdes personalizadas e integradas em cinco areas especializadas:

Medical science liaisons
Informagdes médicas

Medica
|
Experiéncias —— Affairs Equipes de campo

Sell Inn/Sell Out
Detailling
KAM’s

Dermoconsultoras

presenciais, virtuais
e mistas

Educadores clinicos LG Demada & Visitacdo médica
=9 . Engajamento . .
Programas de Paciente § Presencial, virtual e
engajamento de hibrido
pacientes Engajamento

pharmexé@




pharmexs$

Equipes Neutralizadas em Carbono Equipes Turbinadas por I.A

V PROGRAMA CARBONO ZERO pbal‘mGXXONE

OMNICHANNEL COMMUNICATION



